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Aufiergewohnliche Ideen
fiir die Sommersaison

Sonnenschein und warme Temperaturen locken die Menschen
ins Freie. Doch einen Schatten spendenden Baum oder Sonnen-
schirm, unter dem man sein Bier trinken kann, haben viele.
HOGAPAGE zeigt lhnen auf den folgenden Seiten alternative
und kreative Ideen, mit denen Gastronomen und Hoteliers im
Sommer fiir erfreuliche Umsatze sorgen konnen.

Text: Daniela Mdller und Clemens Kriegelstein
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Tel Aviv Beach in Wien:
mit den FiifSen im Sand

LANGZEITSCHUTZ
VOR SPINNWEBEN !
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20009 feierte die Stadt Tel Aviv ihr 100-jahriges
Bestehen. Grund genug fiir Wien, als Partnerstadt
Tel Avivs ein Konzept auszuschreiben, das israelisches
Flair auch in Wien etablieren sollte. And the winner was...
Haya Molcho, Wiener Gastronomin (Neni am Naschmarkt) mit
israelischen Wurzeln und ihrer Idee, das sudliche Flair des
Strandes von Tel Aviv in Osterreichs Hauptstadt zu bringen.

Dass als Mittelmeerersatz der Donaukanal
herhalten musste, war nur ein kleiner Schon-
heitsfehler, aber das urspriinglich nur fiir
eine Saison geplante Konzept mit Sand, Mu-
sik und Gastronomie am Wasserufer wurde
so gutangenommen, dass der Tel Aviv Beach
in diesem Jahr bereits zum neunten Mal sei-
ne Pforten 6ffnet und es den Gésten erlaubt,
die Fufle in den Sand zu stecken. Sand, der
zwar aus Osterreich stammt, der allerdings
auch einen geringen Prozentsatz authenti-
schen Tel-Aviv-Sand beinhaltet. »Wir haben
eine Kooperation mit den Austrian Airlines.
Die Stewardessen bringen uns immer wieder
mal ein paar Sdcke Sand aus Tel Avivmit, den
wir dann hier daruntermischeng, lacht
Nuriel Molcho,
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Sohn der Initiatorin und in_zw'is’c’lien fiir den
Betrieb am Donaukanalufer verantwortlich.

Das Wetter muss passen...

Zu essen gibt es klassisch-israelisches Street-
und Trendfood wie etwa Falafel, Pita, Kebab,
Cheeseburger oder auch »Sabichg, eine
Streetfoodspezialitdt aus Tel Aviv: ein Misch-
masch aus gebackenen Auberginen, Humus,
Tomaten-Koriander-Salat, Tahina (Sesam-
paste), gekochtem Ei und Amba (eine Art
Chutney). Dazu eine Auswahl an Bier, Wein,
Cocktails und anderen Drinks.

Mehrere Hunderttausend Giste relaxen und
chillen hier jedes Jahr zwischen April und
September, lauschen israelischen Beats und
genieflen den Sonnenuntergang. Zumindest,
wenn die Sonne scheint. »Klar, dass wir mit
diesem Konzept extrem wetterabhédngig
sind«, so Nuriel Molcho. »Prinzipiell
versuchen wir zwar, taglich aufzu-
sperren, aber wenn es schon von
der Friih ab wirklich regnet, dann
lassen wir auch mal ganz ge-
schlossen oder fahren im Zweifel
nur einen eingeschridnkten
Betrieb.«
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Lichtquellen im Freien
Hauserfassaden

Balkon

Terrassen
Carport/Garage

Gebalk

Fensterrahmen
Uberwachungskameras
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EINZIGARTIGER LANGZEITSCHUTZ
Einmal einspriithen und

3-6 Monate Ruhe vor Spinnen
und Spinnweben

HOHE ERGIEBIGKEIT
R

100 ml Konzentrat ergeben
2 L Spritzflussigkeit.

INNEN- UND AUSSENANWENDUNG
AdeSectin kann Uberall verwendet
werden, wo Spinnen und
Spinnweben Sie belastigen.

Bis zum 30.06.2017 online
bestellen unter:
www.adesectin.com
5 Euro sparen.*

Gutscheincode: 123spinnenfrei

* Pro Bestellung & Kunde nur ein
Gutscheincode verwendbar. Gultig bis
30.06.2017.

www.neni.at
www.facebook.com/telavivbeach

Insektizide sicher verwenden. Vor
Gebrauch stets Kennzeichnung und
Produktinformationen lesen.
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Sagen Sie Ja!

Das Geschaft mit dem Heiraten
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Rund 400.000 Ehen werden jedes Jahr geschlossen. Fast alle beginnen mit einem rauschenden Fest. Die
Erwartungen an das Event: extrem hoch. Denn schlieBlich geht es hier um nichts anderes als den »schéns

Tag im Leben«. Und den lassen sich die Brautpaare etwas kosten. Rund 13.000 Euro geben sie durchsch !J,'
lich fiir ihren groBen Tag aus. Das macht Hochzeiten zu einem sehr lukrativen Geschaftsfeld — auch fir Gas r

nomen und Hoteliers, die es verstehen, mit ihrem Angebot zu punkten.
»

Fotos: iStockphoto; Hotel Louis C. Jacob;
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Ohenangst ist beim Jawort auf dem Hoteldach des Cliff
H Hotels Riigen kein guter Begleiter. Trotzdem »trauen sich«

hier oben regelmaifiig verliebte Paare und geniefSen das
besondere Erlebnis - Weitblick {iber die Ostsee inklusive. Heiraten
war frither etwas fiir Spiefier, heute kommen auch die Abenteuer-
lustigen auf ihre Kosten. Das A und O fiir ein gelungenes Hoch-
zeitsfestist dabei, neben der Location, die Organisation des Events
-und die hat es oftin sich. Doch dazu spéter. Das Cliff Hotel Riigen
jedenfalls befindet sich in malerischer Umgebung an der Riviera
des Nordens - direkt auf dem Hochufer des traditionsreichen Kai-
serbades Sellin. Und hat damit schon mal die besten Vorausset-
zungen fiir eine Traumhochzeitim Armel.

Hochzeit auf dem Dach — Wetter muss mitspielen

»Als Aufienstelle des Standesamtes Monchgut-Granitz darf auf
dem ganzen Hotelareal rechtmaflig geheiratet werdeng, erklért
Viola Kaser aus der Marketing-Abteilung des Hauses. Und da jede
Braut sich ihren »schonsten Tag im Leben« anders vorstellt, ist es
gut, als Hotel hier mehr als eine Alternative anzubieten: Neben
dem Hoteldach, das ganz nebenbei bemerkt ohnehin nur bei sché-
nem Wetter, Windstille und einer relativ kleinen Gisteanzahl (bis
zu zehn Personen) als Location dienen kann, bietet der Hotel-
Privatstrand eine einmalige Kulisse fiir das Jawort: Roter Teppich,
weifler Sand, mit Blumen geschmiickte Spitz-Zelte und sanft rau-
schende Wellen - ein Hollywood-Film kénnte das Setting nicht
besser hinbekommen. Selbstverstdndlich bietet das Hotel aber
ebenso eine Terrasse (mit Meerblick) und die Indoor-Varianten
fiir eher traditionell orientierte Hochzeitsgesellschaften.

Ein bisschen Wunschkonzert ...

Rund 80 Paare heiraten jedes Jahr im Cliff Hotel. Das perfekte
Hochzeitspaket wird fiir jedes Paar ganz individuell geschniirt.
Ein Team aus Experten aus dem Bankett-Bereich des Hauses kiim-
mert sich darum. »Wir verschicken nicht die Einladungen fiir das
Brautpaar. Aber alles andere kénnen wir organisieren - vom
Brautstyling iiber die standesamtliche Trauung hier im Hause, die
Dekoration, das Fotoshooting und die Blumen bis hin zum Limou-

Rotraud Hiimmerich, Art-Director bei der Mank GmbH,
hat folgende Tipps parat:

¢ Tisch und Dekoration sollten die Braut nicht »iiberstrah-
len«! Immerhin ist der Hochzeitstisch Mittel zum Zweck
und soll den Genuss aus Kiiche und Keller unterstrei-
chen. Einen ganz personlichen Anstrich, der auf keinen
Fall fehlen darf, schaffen Servietten mit Namen des
Paares und dem Hochzeitsdatum in einer edlen Gold-
pragung.

Klassisch edles Weif und dezentes Gold sind immer eine
gute Wahl. Lichtgraue Motive auf weifSem Grund unter-

streichen die Bedeutung des Tages und bilden einen
Rahmen fiir das Brautpaar.

Kleine Accessoires wie Steinchen, Strass oder helle Na-
turmaterialien sind erlaubt. Auf jeden Fall gehdren
Platzschilder, ein siifSer Willkommensgruf3, der gerne in
einer individualisierten Mini-Pocket-Napkin verpackt
sein darf, und dezenter Blumenschmuck, der sich am
Brautstrauf} orientiert, dazu.

sinen-Service«, sagt Viola Kaser. Dabei kommt es immer wieder
vor, dass Géste ganz individuelle Wiinsche an die Hotelmitarbei-
ter herantragen, die - falls irgendwie erfiillbar - auch erfiillt wer-
den. Und da heifit es hdufig: flexibel und 16sungsorientiert arbei-
ten. Denn das setzen Brautpaare bei der Location ihres Hochzeits-
events heute voraus.

Heiraten wie Robert Redford

Ja, es stimmt. Hollywood-Superstar Robert Redford hat 2009 in
Hamburg seine grofie Liebe geehelicht. Wie genau die Vorberei-
tungen und die Zeremonie abgelaufen sind, bleibt leider ein wohl-
gehiitetes Geheimnis des Hotels Louis C. Jacob. Was ihn dazu
bewogen hat, gerade im Jacob »YES« zu sagen, lédsst sich dagegen
leicht erahnen: Das Kleinod am Hamburger Elbufer vereint priva-
ten Charme, exzellenten Service, einen vielfach ausgezeichneten
Weinkeller und eine Kiiche, die sich im Sternenglanz der Gastro-
Kritiker prasentiert. Gefeiert werden kann hier beispielsweise auf
der legenddren Lindenterrasse, die der berithmte Impressionist
Max Liebermann sogar in Ol verewigte. Die Veranstaltungsriume
und der Elbsalon - alle mit weitem Blick iiber die Elbe - bieten
ebenfalls einen glanzvollen Rahmen fiir das Hochzeitsfest.

Um sich am »schonsten Tag des Lebens« wie ein Star fithlen zu
kénnen, braucht man hier {ibrigens nicht Redford zu heiflen. »Wir
empfangen unser Brautpaar und seine Gesellschaft gerne mit
hochsten Ehreng, verrit Claudia Bellmann, die Leiterin der PR-
Abteilung des Hotels. »Gleich schrag gegeniiber dem Jacob gibt es
eine wunderschone Kirche, von der aus wir bis zum Hoteleingang
einen roten Teppich ausrollen. Das Paar schreitet dann dariiber,
und alle unsere Mitarbeiter stehen Spalier - ein ganz besonders
emotionaler Moment.«

Auch im Louis C. Jacob weif man, dass das Geschift mit dem
Heiraten keines ist, das man nebenher erledigt. Claudia Bellmann:
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Endlich die richtigen
Mitarbeiter finden

Profi-Anleitung: Bewerber-Profiling leicht gemacht

&
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Um mehr Fachkrafte anzuwerben und die Besten zu finden,
lassen sich die modernen Recruiting-Experten einiges — auch
AuBergewohnliches — einfallen. Beim sogenannten »Bewerber-
Profiling« haben sie sich sogar Methoden vom US-Geheimdienst
FBI abgeschaut. Aus Gesichtsausdruck und Verhalten sollen nun
eben nicht Serientéater entlarvt, sondern die idealen Mitarbeiter
identifiziert werden. Wie das geht, wollte HOGAPAGE von zwei
hochkaratigen Profis wissen: von Deutschlands Gesichterleser
Nummer eins, Dirk W. Eilert, und von Hotellerie- und Gastro-
Coach Frank Simmeth. Ausprobieren und Trefferquote steigern!
Text: Petra Sodtke

Psycho-»Geheimwissen« verfiigen. Und von TV-Helden aus »CSI,

»Monk« oder »The Mentalist«. Bei ihnen reichen ein Blick plus ein paar
Fragen, und der Verdéchtige ist durchschaut. Oder sie erstellen Profile ge-
suchter Krimineller, analysieren, wie diese ticken, und schon sind sie gefasst.
Das ist natiirlich iiberzogen. Aber ein Kérnchen Wahrheit ist - wie so oft -
auch hier zu finden. Denn nicht umsonst hat sich das Recruiting der Werk-
zeugkiste des FBI bedient. Dieses gar nicht so geheime »Geheimwissen«
wurde in den 1970ern entwickelt, gehort zur Verhaltensanalyse und nennt
sich Téter-Profilerstellung.

Profiling - das weckt Bilder von echten FBI-Analytikern, die tiber ein

Umgesetzt fiir die Arbeitswelt, kann man sich Bewerber-Profiling wie ein
Puzzle vorstellen: Die einzelnen Puzzlesteine stehen fiir Eigenschaften des
Kandidaten (Personlichkeit und Fachliches), die, richtig angeordnet, ein
ganzes Bild ergeben: das »Bewerber-Profil«. Um dieses méglichst vollstandig
hinzubekommen, werden herkommliche Techniken der Personalsuche (wie
Interview-Fragen) mit innovativen Methoden ergianzt (wie bspw. die aus FBI
und Fernsehen bekannte Mimik-Analyse). Jedes Puzzle braucht auch einen
sicheren Untergrund, auf den man die Steinchen legt bzw. bezieht: das »An-
forderungsprofil«. Der Arbeitgeber fixiert vorab: Wie ist mein idealer neuer
Mitarbeiter? Welche Aufgaben, Befugnisse, Verantwortung beschreiben die
vakante Stelle? Als letzter Schritt der Abgleich: Je besser Bewerberprofil und
Anforderungsprofil zusammenpassen, desto geeigneter ist der Kandidat
(»Job-Matchq).

Wer nicht weiB, wen er will, kriegt irgendwen

Diese Methode hat viele Vorteile: Es gibt eine klare Strategie, und die hilft,
neue Mitarbeiter moglichst objektiv auszuwédhlen. Damit schiebt man ty-
pischen Fehlerquellen der herkémmlichen Personalsuche den Riegel vor.
Wie dem beriihmten Bauchgefiihl, einem gern genutzten, wenn auch un-
zuverldssigen Entscheidungshelfer. Denn dieses ldsst Arbeitgeber glauben,
die Kompetenz eines Kandidaten einschéitzen zu kénnen, wahrend es in
Wahrheit nur um Sympathie geht, weif8 Hotellerie- und Gastro-Coach Frank
Simmeth (Wwww.simmeth-training.de): »Und so entscheiden sich viele im
Bewerber-Interview meist schon nach den ersten Sekunden genau fiir den
Kandidaten, der ihnen am dhnlichsten, und damit am sympathischsten,
ist.« Eine strategisch unkluge Entscheidung, warnt er: »Man braucht ja viel-
mehr jemanden, der das Team ergénzt und der die offene Stelle perfekt aus-
fiillt.« So passt zu besonders gewissenhaften Mitarbeitern oft ein innovati-
ver Kreativling als Chef. Und ein Team aus Extrovertierten kann in einer
eher introvertierten Fiihrungskraft den passenden Deckel finden. Das sind
iibrigens alles Uberlegungen, die bei der Erstellung des Anforderungsprofils
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- Fiir Italiener meist eine Vorspeise, bei uns gerne als
Hauptgang genossen: Nudelgerlchte stehen fiir Vlelfalt
und mediterranes Flair

Fotos: iStoCkphoto



In Italien gibt es beinahe so viele Pastarezepte
wie Koche. Vor allem regional kdnnen die
Unterschiede enorm sein, sei es bei der Art
der Nudeln, beim Sugo oder beim zum Be-
streuen verwendeten Kase. Zeit also fiir einen
Blick auf die vielfaltigen Moglichkeiten, die
Spaghetti, Pappardelle & Co. bieten.

Text: Clemens Kriegelstein

er Legende nach soll Marco Polo um das Jahr
D 1300 die Nudel von seinen Reisen aus China

mit nach Europa gebracht haben. Tatsachlich
aber wurden mit hoher Wahrscheinlichkeit Verfahren
zur Nudelherstellung bzw. Nudelgerichte an mehreren
Orten der Welt unabhéngig voneinander entwickelt.
Schliefdlich kannte man in Europa schon in der grie-
chischen Antike Nudelgerichte, und auch in etruski-
schen Gribern, die ein paar Hundert Jahre vor Christi
Geburt angelegt worden waren, fand man Abbildungen
von Gerdten zur Nudelherstellung.

Wie dem auch sei, Nudeln sind heute aus der mitteleu-
ropdischen Kiiche nicht mehr wegzudenken. Etwa acht
Kilogramm verzehren wir laut Statistik Jahr fiir Jahr
pro Kopf. Dabei isst jeder Zweite zumindest einmal
wochentlich Pasta, sei es als Beilage, sei es als eigenes
Gericht - und da vorzugsweise als italienische Pasta-
variante. Spaghetti carbonara, Spaghetti al pomodoro
und natiirlich Spaghetti bolognese - DER Klassiker
unter italienischen Nudelgerichten hierzulande. Das
Lustige daran: Diesen Speisennamen sucht manin Ita-
lien haufig vergeblich. Erstens weil Fleischsaucen wie
eben auch die Sauce bolognese in Bella Italia abseits

"
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Mitarbeiter, die dadurch entlastet wer-
den. Der Gastgeber wird stillschweigend
die Debit-Variante bevorzugen, da er
uber die EC- oder Guthabenkarte
schneller an sein Geld kommt als iiber
die Kreditkarte, bei der die Umsétze
zeitversetzt abgebucht werden.

Die Zukunft ist bargeldlos. Das
wird uns Tag fiir Tag mehr vor
Augen gefiihrt. Erste Anzeichen:
Die Europdische Zentralbank druckt
den 500-Euro-Schein nicht mehr
nach. In Landern wie Griechenland
darf man Betrage nur bis zu einer
Grenze von unter 2.000 Euro bar
bezahlen. In Schweden ist das
Bezahlen ohne Scheine und Miin-
zen langst allgegenwartig. Und
auch bei uns erfreuen sich bargeld-
lose Bezahlsysteme wachsender
Beliebtheit. T7ext: Michael Eichhammer

Dank spezieller Software fiir Gastro-
nomie-Kassensysteme kann das

Service-Personal Géste direkt am .
aso, hat gut lachen:

ezahlen ist nicht
liegt auch in der
e voll im Trend.«

Oliver Majer, CEO von Payc

Tisch abkassieren. Zeit ist in der
Bargeldloses B

r, sondern
iebsgastronomi

Gastronomie Geld, daher ist die- = »Bargeld kostet Geld.

ses Detail nicht zu unterschitzen: nur giinstig und siche

Oses Bargeld? In den Augen man-
B cher Politiker ist das so, denn Dro-

gen, Korruption, Betrug und Terro-
rismus werden mit Scheinen finanziert und
nicht mit der Kreditkarte. Der Umstieg auf
die Kartenzahlung macht die Einnahmen
und Ausgaben auch fiirs Finanzamt leich-
ter nachvollziehbar. Fiir manche Verbrau-
cher dagegen stellt sich die Situation anders
dar: »Nur Bares ist Wahres« gilt fiir viele
Menschen nach wie vor. Doch auch wer
prinzipiell am Bargeld hédngt, ldsst sich
schnell eines Besseren belehren, wenn er
die Vorziige der bargeldfreien Kaufe ken-
nenlernt.

Bargeldloses Bezahlen liegt in der HOGA-
Branche im Trend. Es bietet dem Gast viele
Vorteile, die dieser sofort erkennt. Das be-
ginnt beim Verzicht auf das Herumtragen
von prall gefiillten Geldborsen. Im Ausland
muss der Kunde keine Geldscheine und
Miinzen einer fremden Wahrung umwech-
seln und keine Summen umrechnen. Auch
ist der Bezahlvorgang an sich schneller und
bequemer - zumindest,
wenn das Payment-
System gut durchdacht

ist. Langst sind Kredit-

und Debitkarten das be-
vorzugte Zahlungsmit-
tel beim Check-in oder
Check-out im Hotel.

Software erleichtert
das bargeldlose Leben

Die gute Nachricht: Bezah-

lungen ohne Bargeld bieten
auch dem Hotelier oder Gas-
tronomen Vorziige. Genauso
wie das Bezahlen fiir den
Gast einfacher von der Hand
geht, gilt das auch fiir die

Die Kellner sparen sich doppelte

Wege. Statt die Rechnung an der stationa-
ren Terminal-Kasse anzufordern, konnen
sie diese per Handy erstellen. Auf Wunsch
kann die Rechnung direkt am Tisch ausge-
druckt werden. Moglich machen das kom-
pakte Drucker, die schnurlos per Bluetooth
kommunizieren. Auch wenn es um einfa-
che und revisionssichere Abrechnungen
geht, bietet bargeldfreies Bezahlen Vorteile.

Woran erkennt man gute Systeme?

Ein gutes System fiir bargeldloses Payment
sollte einfach, schnell und sicher sein.
Nicht nur aus Kundensicht, sondern auch
fiir den Gastronomen. Intuitive Bedienbar-
keit, Sicherheit und Datenschutz sowie ein
Mehrwert, den die moderne Technik er-
laubt, sind wichtige Kriterien fiir qualitati-
ve Losungen. Fiir den Betreiber ist wichtig,
dass sich das System ohne Schwierigkeiten
in das bestehende Kassen- und Hotelma-
nagementsystem integrieren lasst.

Um fiir alle Zahlungsmodalititen offen zu
sein, sollte es EMV-Chips

Das Essen jst
dem Gast da.

System- und Betr

(Mastercard und Visa) und Magnetstreifen
(bei der EC-Karte ergidnzend zum Chip)
lesen kénnen. Fiir Sicherheit sorgt eine ver-
schliisselte Dateniibertragung der Zah-
lungstransaktion ohne Speicherung auf
lokalen Systemen.

Bezahlsysteme, die mit der Zeit
gehen

Die EC- oder Kreditkartenzahlungist zwar
noch lange kein alter Hut, z&hlt aber zur
klassischen, geradezu selbstverstindlichen
Bezahloption. Wer mit der Zeit gehen will,
sollte Wert darauf legen, dass bei seinem
System fiirs bargeldlose Bezahlen ein Kon-
taktlos-Leser genutzt werden kann, denn
beriihrungslose Zahlungen vermitteln dem
Kunden ein Gefiihl von einfachem Bezahl-
komfort und werden sich mehr und mehr
durchsetzen. Gut, wenn das Bezahlsystem
mit der Entwicklung am Markt mitwachsen
kann und neue Bezahlmdéglich-
keiten auch nachtréglich inte-
griert werden kénnen. Beispiel
»Girocard kontaktlos«: Sparkas-
sen und Volksbanken bieten die
Karten mit dem NFC-Bezahlsys-
tem an. Die Zahl der Orte, an de-
nen man damit bezahlen kann,
wird immer grofier. Der Hersteller
Verifone beispielsweise hat mit
seinem Kassenterminal HS5000
die Zulassung fiir »Girocard kon-
taktlos« erhalten.

»Ob man kontakt-
loses Bezahlen an-
bieten sollte, héngt
nicht von der Be-
triebsgrofie ab, ist
Bodo Becker, Senior

schon vor
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»Ein Haus fiir alle« will Hamburgs
neuestes Wahrzeichen und ganzer
Stolz — die Elbphilharmonie - sein.
Ganz gleich ob elitdre Klassik-
Szene, Touristen, Geschaftsreisen-
de oder Hamburger Biirger — alle
sollen sich hier aufgehoben und
willkommen fiihlen. Gelingen soll
dieser Spagat auch mithilfe der
Gastronomie — die ganz im Zei-
chen eines legenddaren Hamburger
Freibeuters steht: Der beriichtigte
Pirat Klaus Stértebeker hatte
sicher Gefallen an dem Konzept
gefunden, fiir das sein Name nun
Pate steht — nicht zuletzt, weil es
Braukunst statt Schampus in den
Mittelpunkt stellt.

Text: Daniela Mdller

nde gut, alles gut. Fast ein Jahr-
zehnt und rund 866 Millionen Bau-
kosten wurden benoétigt, um Ham-
burgs neueste Perle zu vollenden. Viel
Schmach und Kritik musste »Elphi«, wie

Julian Munder geduldete sich vier Jahre, dann durfte
er die Stortebeker-Gastronomie in der Elbphilharmonie
endlich eroffnen. Schuld an der Verzégerung waren

Komplikationen beim Bau des spektakuldaren Gebaudes

in Hamburgs HafenCity.

die Hansestddter sie mittlerweile
getauft haben, wihrend der pannen-
behafteten Bauphase einstecken. All
das strahlt das imposante Bauwerk heute
einfach souverdn weg.

Auch Julian Miinder, Betriebsleiter der
Stortebeker-Gastronomie in der Elbphil-
harmonie, hat mittlerweile gutlachen. Fiir
ihn ist es eine besondere Ehre, seine Brot-
chen in so einem spektakuldren Bauwerk
zu verdienen. »Ich freue mich jeden Tag,
wenn ich mit meinem Fahrrad vorfahre
und so viele Menschen bereits darauf war-
ten, hier endlich hereinkommen zu diir-
fen. Das macht mich schon stolz«, erklart
er und fiigt hinzu: »Ich glaube dieses Ge-
fiihl kenntjeder, der hier arbeitet - egal ob
im Hotel, im Musikbereich oder bei uns.«

Bauverzogerungen trafen die
Gastronomie

Doch erst einmal liefd Elphi - ganz han-
seatische Diva - die Welt, und ihn, aufsich
warten: Dabei lockte sie Miinder bereits
vor vier Jahren aus Afrika, wo er als Lodge-
Manager verschiedene Safari-Camps im
Premium-Segment leitete, in die Elbme-
tropole. »Ich sollte eigentlich direkt hier
anfangen. Aber wie man weif}, kam es an-

ders«, schmunzelt er. Fiifle

hochlegen stand trotzdem nicht auf
Julian Miinders Agenda. Sein Arbeitgeber,
die Hamburger east group, »parkte« ihn
stattdessen in einem anderen beeindru-
ckenden Gastro-Objekt der Gruppe - im
»clouds« in den Tanzenden Tiirmen, wo er
schon einmal die Gelegenheit bekam, eine
Eréffnung durchzuexerzieren. »Im Nach-
hinein gesehen, war das sicherlich ein gu-
tes Trainingslager fiir unser Opening
hier, ist er {iberzeugt.

Sogar noch linger in Geduld iiben musste
sich Jiirgen Nordmann, Inhaber der Stor-
tebeker Braumanufaktur, einer mittel-
standischen Stralsunder Brauerei mit
800-jdhriger Brautradition. Er freute sich
bereits vor zwolf Jahren iiber den Zuschlag
fiir die Gastronomie im Geb&ude. Fiir ihn
bot das ehrgeizige Bauvorhaben eine ein-
malige Moglichkeit, seine Biere in Ham-
burg bekannter zu machen. Zusammen
mit der east group entwickelte die Braue-
rei in der Elbphilharmonie ein Gastro-
Konzept, das sich iiber drei Etagen er-
streckt - meergestdhlt und mit eigenem
Kopf. Norddeutsch eben. Dass das einzig-
artige Bauwerk und die Eins-a-Lage die
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»Setzen wir die Dinge, von denen
wir traumen, Schritt fiir Schritt in
die Tat um!«

Sie ist die bedeutendste deutschsprachige Musikerin und das
Pop-Idol einer ganzen Generation: Nena begann ihre Karriere in
den wilden 80ern und pragte die Neue Deutsche Welle maBgeb-
lich mit. lhr Hit »99 Luftballons« war 1984 ein internationaler
Volltreffer. Es folgten unzahlige Live-Auftritte, Tourneen, TV-Shows
etc. Mittlerweile steht Nena seit 35 Jahren auf der Biihne — und
ist weder musikalisch noch optisch gealtert. Mit HOGAPAGE
plauderte sie iiber ihre aktuelle Tour, ihre ldee von nachhaltigem
Leben und ihre Anspriiche an ein gutes Hotel.

Interview: Daniela Muller

. -Andere machen Comebacks — Sie waren praktisch nie
- weg. Genau wie lhre Musik, die sich tiber die Jahre

. immer weiterentwickelt hat. Was fiihlen Sie, wenn drei
" Generationen Nena im Konzert als ihr groBes Idol feiern?

Das Gefiihl ldsst sich am besten mit »Herzenergie« beschreiben.
Das ist auf jeden Fall das Grofite, es gibt kaum etwas, was mir
noch mehr Spafd macht. Wenn die Menschen in meinen Konzer-
__tendie Songs mitsingen, ist das Gdnsehaut pur. Und das Coolste:
o - “wenn ich splire, wie sehr die Lieder die Leute beriihren.

Sie sind gerade auf groBer Deutschland-Tour. Was
haben Sie in lhrem musikalischen Gepack und was
sind lhre personlichen Highlights der Show?

Auf jeden Fall eine grofie, laute Rock-Show mit viel Gefiihl.
Und selbstverstdndlich gibt es kein Nena-Konzert ohne die
»Luftballons«. Es wird eine Reise durch 40 Jahre Nena-Musik.

Auch lhre Kinder haben lhre Liebe zur Musik geerbt

- und offenbar auch lhr Talent. lhre Tochter Larissa
und auch lhre Sohne begleiten Sie gerne auf die Biihne,
Larissa war mit lhnen gemeinsam Teil der Jury von
»The Voice Kids«. Was ist fiir Sie das Besondere an
Ilhrer Familienband(e)?

Ja, wir arbeiten sehr gerne an vielen Stellen zusammen, haben
Spafd miteinander und unterstiitzen uns in unseren Projekten.
Und dann gibt es auch immer wieder Phasen, in denen jeder aus-

Fotos: Philipp Radmer; Kristian Schuller

schliefilich seine eigenen Wege geht.



Uns ist zu Ohren ge
an einem neuen Aku
Vielleicht kénnten Sie
spannende Projekt verr

Ich wollte schon immer ei
spielen. Ganz reduziert, mi
gesamt nur vier Musi .Da
und ich freue mich, das schon
bringen. Bin gespannt, wie sic
die Leute das mdgen.

o

Sie sind seit einigen &on
Rea Garvey Teilhaber des
window, einer »internetb
Verkaufs- und Informatio
Lebensbereiche und al
Wie ist das Projekt mitt

Aufgreen window kann ma
Welt kaufen, die allesamtnac
zwei coole Jungs aus Berlin, die
begonnen, den GreenTec Awa
dreimal bei dieser Preisverleihy
Beispiel Leute ausgezeichnet, die
Milch T-Shirts herstellen. Und diese
green window er6ffnet, ich bin - wie E
der Griindungsmitglieder. Green windo
form, die ein neues Kaufbewusstsein schaffe
Und daich selber gerne schone Dinge kaufe und i
mehr darauf achte, wo und wie die Sachen herge
werden, freue ich mich, an dieser Plattform mitbaue
zu diirfen.

Dabei engagieren Sie sich nicht nur fiir
6kologische Projekte, wie das green window,
Sie leben ja auch selbst den »griinen Life-
style«, den das Projekt fordern will. Worauf
achten Sie besonders und was treibt Sie
dabei an?

Neues zu entdecken, war fiir mich schon immer eine
Art Motor. Neue Ideen, neue Erfahrungen, Leute mit
coolen Visionen faszinieren und inspirieren mich,
und das mochte ich mit allen Menschen, die Lust
drauf haben, teilen. Es geht aber nicht darum, 100 %
astrein zu sein und alles »richtig« zu machen. Seien
wir behutsam mit uns und unserem Aufwachen, for-
mulieren wir fiir uns selbst klare Absichten, setzen
wir die Dinge, von denen wir trdumen, Schritt fiir
Schrittin die Tat um und nehmen Verdnderung in uns
bewusst wahr - das ist meine Idee von Nachhaltigkeit.

lhr Musiker-Lebe ickt Sie oft auf Reisen.

elche Service e ein Hotel bieten

| s Leben unterwegs

n?
eiden und liebe die einfa-
m Beispiel irgendwo an-
urzen Weg vom Auto bis zum
fiir mich regnen, auflerdem
mmelbetten, und zu meinem
ort natiirlich auch ein offener Ka-
mer. Sonst nichts... (lacht) ... Nein,
lich: Das Allerwichtigste ist fiir mich,
en Hotels, in denen ich wohne, die Fens-
en und frische Luft atmen kann.

Was ist das lustigste Erlebnis in einem Hotel,
an das Sie sich erinnern kénnen?

Ich bin mal mit einem Teil meiner Band in einem Ho-
telaufzug stecken geblieben. Das fiihlte sich im ersten
Moment nicht unbedingt nach einem lustigen Aben-
teuer an, aber als alle realisierten, dass wir tatsdchlich
auf unbestimmte Zeit auf engstem Raum zusammen
festsitzen werden, ging nur noch lachen oder heulen.
Wir haben uns dann fiirs Lachen entschieden und uns
ununterbrochen Witze erzahlt.

Vervollstandigen Sie bitte den Satz: Das
Leben ist zu kurz, um...

...stdndig festzustellen, dass die Zeit so schnell ver-
geht. R
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